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Претест креатива
кофейня «Заря» · демонстрационный образец

Откуда данные в этом отчёте

Проверен креатив вымышленной кофейни «Заря» — мы придумали его специально для показа. Компания, адрес и
цены вымышлены. В вашем отчёте на этом месте будет разбор вашего креатива.

ЗАЦЕПИЛО

3.8/10
средняя оценка по персонам

ПОНЯЛИ СУТЬ

25%
без дополнительных вопросов

ВОЗРАЖЕНИЯ ВСПЛЫЛИ

4/4
у скольких персон из панели

Что проверяли

SALE: второй капучино в подарок при заказе любого завтрака. Лучшая кофейня города, ул. Ленина,
12, с 8:00. Приходите с другом — скидка 20% на всё меню.

Что сказали персоны

Анна, молодая мама в декрете · Родители с маленькими детьми, 25-35 лет, живут рядом
Зацепило 3.0/10 · понял 6.0/10 · сделал бы: пролистнул бы

Смутило: Непонятно, есть ли место, где можно покормить и погреть бутылочку, и какие завтраки

«Ой, всё, опять эти скидки, но если кофе остынет, пока я с коляской гуляю, то зачем мне это?
Лучше дома сварю.»

Игорь, IT-специалист на удалёнке · Фрилансеры и удалёнщики, 30-40 лет, ценят комфорт
Зацепило 3.0/10 · понял 6.0/10 · сделал бы: прошёл бы мимо

Смутило: Непонятно, это про кофейню или коворкинг? Где розетки и вайфай?

«Ну скидка на кофе — это хорошо, но мне-то нужно место с розеткой и нормальным столом, а не
просто капучинка.»

Елена, HR-менеджер крупной компании · Офисные сотрудники, 35-45 лет, карьеристки
Зацепило 6.0/10 · понял 9.0/10 · сделал бы: прошёл бы мимо

Смутило: Скидка с другом — это мне не актуально, я обычно одна на бегу

«Второй капучино в подарок — это заманчиво, но я одна, и в офисе есть кофемашина. Хотя если
стакан надежный и не обжигает, может, и зайду как-нибудь.»
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Павел, пенсионер, бывший инженер · Пенсионеры и пожилые жители района, 60-70 лет

Зацепило 3.0/10 · понял 5.0/10 · сделал бы: прошёл бы мимо

Смутило: Капучино, завтраки — это для молодых, я привык к простому чёрному кофе. И скидка на всё меню, но я не буду
есть эти их круассаны.

«Ну, опять эти капучино да завтраки. Мне бы просто стаканчик чёрного кофе, и то дорого. Не для
меня это.»

Вывод

Креатив не зацепил аудиторию: средняя оценка 3.75/10, большинство пролистают. Провисла связь с
потребностями сегментов: родителям важно место для детей, удаленщикам — розетки и Wi-Fi, офисным —
одиночный формат, пенсионерам — простота. Возражения: неясность условий (завтраки, место для коляски),
неактуальность «второго капучино» и «скидки с другом» для одиночек.

Что поправить в тексте

Добавьте уточнение: «Скидка 20% действует и для одного гостя — просто покажите этот плакат на кассе».

Замените «второй капучино в подарок» на «второй кофе в подарок» (или добавьте «или чай»), чтобы
охватить тех, кто не пьет капучино.

В начале текста укажите «Завтраки — с 8:00 до 12:00», чтобы снять неопределенность и привлечь ранних
пташек.

Что поправить в макете

Вынесите в заголовок «2-й кофе в подарок» и «Скидка 20%» — это главные триггеры, они должны
читаться за 2 секунды.

Добавьте крупную иконку или фото розетки и Wi-Fi (для удаленщиков) и место для коляски (для
родителей) — это снимет их возражения.

Уберите акцент с «лучшая кофейня города» (пустое утверждение) и замените на визуально
подтвержденный факт, например, «домашние круассаны» или фото уютного зала. Призыв «Приходите»
разместите внизу кру

Отчёт подготовлен сервисом AI-Maximum · ai-maximum.pro · демонстрационный образец
Персоны смоделированы ИИ по описанию аудитории. Это не замена полевому исследованию, а быстрая проверка перед запуском.


